Kommunikativ plattform

Innan du sprider information ar det braatt géra en kommunikativ plattform dar syftet och
planeringen med kommunikationsinsatsen bearbetas. En kommunikativ plattform beskriver hur
en kampanj eller kommunikationsinsats ska utformas i fraga om bland annat syfte, budskap och
spridning. Plattformens innehall ska tillsammans med grafisk profil utgéra grunden for att all
kommunikation drar &t samma hall - en forutsattning for effektiv och varumédrkesbyggande
kommunikation.

Syfte

Vad ar syftet med marknadsforingen? Ska ni bjudain UNF till lokalen? Fa externaatt upptacka UNF?
Fafolkatt besdkaen ny sida? Sprida en ny hashtag? Tank pa att syftet inte handlar omsjdlva
evenemanget, utan vad kommunikationsinsatsen infor aktiviteten har for syfte. Aktivitetens syfte
kanske dr att ata pizza och skapa gemenskap, da ar syftet med marknadsféringen att skapaintresse
forkvdllen och fa medlemmarnaatt dyka upp.

Budskap

Vad vill du kommunicera? Budskapet med marknadsforing kopplar till vad det dr ni vill locka med.
Vad arifokus? Ett budskap kan varaatt ”Pizza dr gott och man dter pizza bdst tillsammans med sina
vanner”. Budskapet dr inget man gar ut med utan det som ska farga marknadsforingen och skapa
enkanslakring helaaktiviteten.

Dela upp ditt budskap

| vissa situationer kan det vara smart att dela upp sitt budskap i fleradelar. Att komma medall
information pa en och samma gang blir ofta lite for mycket for ldsaren. Att skapa olika faser i sin
marknadsforing kan ledatill ett stdrre intresse och bdttre resultat.

Varforinte borjamed att vacka intresse hos din malgrupp? Stéll en fraga eller ett pdstaende som de
kommer borjafundera dver, for att sedan informera om en [8sning eller forslag exempelvis en traff
ddr nidiskuterar, en aktivitet dar ni bowlar. Det ger malgruppen en stdrre deliarbetet vilket brukar
ge stérre engagemang.

Att dela upp informationen pa olika plattformar kan ocksd vara enidé. Ge inspiration och pepp via
instagram och korta slagord pa twitter for att sedan informera pa hemsida och nyhetsbrev.
Marknadsforing handlar om att anvdanda de platser dér din malgrupp hdnger, och anpassa
budskapet efter vad de anvander de olika kanalernatill.

Malgrupp
Vilkadr malgruppen? Vad gor de pa dagarna? Var hanger dem? Vilka media-kanaler anvdnder de?
Vilket sprak anvander dem? Ldr kdnna din malgrupp for att sedan kunna prata med dem pa ratt sétt.

Mal

Vad har ni fér mal med aktiviteten? Att minst 20 medlemmar ska komma pa en viss aktivitet? Att fa
sponsring? Att fa nya medlemmar? Desto tydligare mal nisatter desto ldttare dr det att sedan
utvdrderahur det gick. For en stdrre kampanjar det braatt satta upp delmal, genom att bryta ner
ett stort mali mindre bitar blir det bade enklare och roligare att kampa pa.
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Kanaler for spridning

Facebookevent

* Facebookgrupp

* Facebookinlagg

® Instagram

* Twitter

* #Hashtag

* Distriktsida paunf.se
* UNF:s nyhetsbrev och distriktsnytt (kontakta UNF:s strategiska kommunikator)
* Sms

* Mail

* Affischering

* Utskick

* Motdrag

* Andratidningar och magasin
Planering

Setillatt planera din kommunikationsinsats sd all information hinner frami tid.
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