Powerpoint Zoom in Media

*Allt som står kursivt är instruktioner till dig som håller i passet och är alltså inte en del av manuset 

1. Kan stå på medan klassen kommer in.

2. Hej, vi kommer från UNF och heter X och Y. Vi är här för att UNF är en del av ett projekt som heter Zoom in Media, ett projekt som vi kommer berätta mer om snart. 

3. Tanken med sliden är att gruppen ska komma igång och bli aktiva tidigt. Låt flera personer få svara utan att värdera det de säger. 

4. Varför är Zoom in Media:

Alkoholreklam är ett omdiskuterat ämne i Sverige och i EU och det pågår just nu förhandlingar för att få tydligare regler emot alkoholreklam i hela EU. Därför har vi tagit fram Zoom in Media som är en satsning för att visa hur mycket reklam som vi unga faktiskt ser i vår vardag, för att beslutsfattarna i EU ska få se hur det egentligen ser ut.  

Fokus i den här studien är unga mellan 16 och 21 då forskning visar att unga är mer mottagliga för reklamernas budskap.

5. Vad gör alkoholreklam? 

Forskning har visat att alkoholreklam sänker debutåldern, sänkt debutålder leder till ökad alkoholkonsumtion. De ungdomar som dricker, dricker därför ännu mer när de utsätts för alkoholreklam.

6. Just därför är det förbjudet att rikta alkoholreklam till personer under 25 år, trots det visar en studie gjord bland 400 barn mellan 10 och 11 år att 79 procent identifierade att Carlsberg och Smirnoff säljer alkoholdrycker medan bara 74 procent visste att Ben & Jerrys säljer glass.  (om ni vill kan ni låta klassen gissa hur många som kände till Ben & Jerrys och Carlsberg/Smirnoff)

7. Trots det menar alkoholindustrin att deras reklam inte alls når barn och unga. Tillverkarna menar att det är helt säkra på att inga under 25 nås av deras reklam. De förnekar också totalt det faktum att det idag finns reklam som riktar sig direkt till unga. 

8. Och såhär ser den reklamen som inte alls riktar sig till barn och unga ut:  
Känner ni till exempel till Hello Kitty eller Nintendo? Vilka skulle ni säga att den här reklamen riktar sig till?
Låt klassen svara och diskutera. 

9. Alkoholreklamen i Sverige kanske ser lite annorlunda ut, det finns till exempel inte Hello Kitty-öl. Men studier visar att ungas drickande ändå påverkas av alkoholreklam. Det finns dock delade meningar av hur stor del av alkoholreklamen som faktiskt når unga. Det här är ett exempel på hur man inte får marknadsföra alkoholreklam i Sverige. Man får till exempel inte marknadsföra alkohol som billigt, som ”fynd”. 

Vi vet att unga möts av alkoholreklam hela tiden. Vi behöver bara bevisa det. 

Så därför behöver vi er hjälp med att samla bevis!

Därför vill vi att ni ska vara med på Zoom in Media, det största EU-projektet någonsin om ungas utsatthet för alkoholreklam. Det enda ni behöver göra är att under två dagar fota all alkoholreklam ni ser. 

10. Hur funkar det då? 

Alla som är mellan 16 och 21 år som har tillgång till en smartphone kan vara med. Det du sen behöver göra är att delta i en viktig bakgrundsundersökning och sedan fota all alkoholreklam du ser under två dagar och rapportera in den. 

11. Det här är en jätteviktig undersökning som kan ligga till grund för beslut i de här frågorna som fattas i EU. Det saknas underlag i de här frågorna och det är här ni kommer in! Tillsammans är vi tusentals unga runtom i Europa som rapporterar om alkoholreklamen i vår omgivning. All inrapportering samlas för att se i vilken grad som vi unga exponeras för alkoholföretagens marknadsföring och för att visa att det behövs en förändring. Projektet stöttas av Youth in action-programmet och EU:s kommissionen med EU-kommissionens ordförande Jean-Claude Juncker i spetsen som ni ser på bilden.

Alla era foton kommer att sammanställas i en rapport som vi kommer att lämna över till Europakommissionen. 

12. Hur gör man då rent praktiskt? Jo man
 
Laddar ner appen
Gör bakgrundsundersökningen
Och sen kör man mediabevakningen

13. Okej, alla som känner sig peppade på att vara med: Nu kör vi!

Jag tänkte att vi skulle ladda ner appen och göra bakgrundsundersökningen tillsammans.
Om ni har en iPhone:
Ladda ner appen Isurvey
Skapa ett användarnamn som börjar på SVE (exempelvis SVE_Kim) och ange lösenordet 115879.
UNF kommer ge behörighet att ladda ner undersökningarna – testa om behörigheten blivit tilldelad genom att trycka på ”Download Surveys”.
Kör sedan igång appen genom att trycka på ”Run current survey”.
Nu startar bakgrundsundersökningen ”background survey”.

Om ni har en Android:
Ladda ner appen Droidsurvey
Inne i appen står det ”Devices” längst ner i menyn – klicka där.
Välj ett användarnamn som börjar på SVE (exempelvis SVE_Kim), ange lösenordet 115879 och välj Isurvey (OBS: inte Droidsurvey).
[bookmark: _GoBack]UNF kommer ge behörighet att ladda ner undersökningarna – testa om behörigheten blivit tilldelad genom att trycka på ”Download Surveys”.
Kör sedan igång appen genom att trycka på ”Run current survey”.
Nu startar bakgrundsundersökningen ”background survey”.

GLÖM INTE ATT GÅ IN OCH GODKÄNNA ALLA SOM GÖR BAKGRUNDSUNDERSÖKNINGEN!!

14. Nu behöver ni bara välja två dagar när ni vill vara aktiva och fota all reklam ni ser. Allt funkar: tidningar, nätreklam, TV och reklamaffischer. 

Kom ihåg att det är här är viktig och unik forskning och att ni kan vara med och påverka EU! Behöver ni hjälp eller tips kan ni höra av er till mig!

Kom ihåg att skriva in dina kontaktuppgifter!


