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Inledning

UNF vilkomnar att regeringen har tagit initiativ till den hir utredningen. Det 4r en viktigt fraga, sirskilt for unga, som

fortjanar stort intresse fran lagstiftarna. UNF haller till stora delar med om de analyser och slutsatser som beskrivs i
utredningen, dock vill vi gora nagra tilligg. Nedan finner ni vira kommentarer till utredningen.

Alkoholmarknadsforing sker inte bara med hjilp av kpta annonsplatser

Spridningen av alkoholreklam sker i stor utstrickning med andra metoder 4n kopta annonsplatser.
Problematiken kring annan marknadsforing uppmirksammas inte tillrickligt 1 utredningen. Det kan réra
sig om exempelvis tdvlingar ddr privatpersoner uppmanas att dela innehall i sina kanaler. Detta leder till
att vilka som exponeras for alkoholbudskapet 4r utom kontroll f6r annonsérer men ocksé den plattform
som budskapet delas i. Nagot att ta i beaktning #r ocksa att internationell alkoholreklam pa engelska nar
dven Sverige. Den hir spridningen férekommer ofta via internationella Facebooksidor som ofta har stor
genomslagskraft, med stort fokus pa innehall som lockar unga vuxna. Aven svenska sidor, exempelvis
Veckorevyn eller Elle Magasin sprider ofta sidant innehall som definitivt har en yngre maélgrupp som
enligt var asikt dr mer skyddsvird.Vi ser dven denna typ av marknadsforing som otroligt problematisk

och i dagsliget ticker inte utredningen in detta.

Forbudet bor omfatta digitala medier, inte exklusivt sociala medier

Vi stiller oss kritiska till att 6vriga internet inte ska inbegripas i forbudet mot kommersiell annonsering.
Motiveringen som utredaren anger ir att ett forbud fér "alkoholmarknadsforing pa internet” 4r for brett
samt att det utgor en oproportionerlig begrinsning for alkoholindustrin. Det bor noteras att utredaren

inte tar hinsyn till sin egen begrinsning till ’kommersiell annonsering” i denna bedémning.

Vidare si konstateras det att internet utvecklas till en allt mer dominerande marknadsféringsplattform.
Enligt utredaren talar detta faktum emot en ytterligare begrinsning av alkoholreklam men vi anser att det
snarare talar for en sidan utokad begrinsning.De marknadsforingskanaler med storst rickvidd har av

folkhilsopolitiska skil varit de med hardast reglering kring alkohol- och tobaksreklam. Vi vill ocksa



péapeka att dven om barn och unga vistas mestadels pa sociala medier 4r Svriga internet inte ndgot som &r
frimmande for oss. En eventuell lagstiftning riskerar att bli till viss del verkningslos om inte hela internet
inkluderas i forfattningsforslaget. Vi vill hinvisa till de slutsatser som utredaren dragit om det starka
forskningsunderlaget kring alkoholreklmanes negativa effekter pa barn och unga (s.108) som i véra 6gon
det starkaste argumentet for ett totalf6rbud mot alkoholreklam pa internet. Vi vill ocksd anmirka att i
direktiven till utredningen avgrinsades inte till sociala medier utan den bredare termen “digitala medier”

anvindes.

En ytterligare problematik som UNF ser idr den marknadsféring som 4r mer dold 4n kommersiell
annonsforing. Exempelvis det fenomenet kring “influencers” som publicerar bilder pa sociala medier med
vinflaskor, 6l etc. "Influencers” kan ocksd producera sddant material utanfor sociala medier t.ex. genom
blogginligg och videomaterial dir de marknadsfor en viss vara i utbyte mot betalning, antingen formell
betalning eller betalning i natura. Utredaren noterar denna problematik (s. 47, 57-58, 67) men behandlar
dem inte i forfattningsforslaget. Vi ser en risk #ven hir att det eventuella forbudet inte fir den verkan

som vi onskar.

Vi ser dirfor skilen som maénga att inkludera hela internet i ett totalférbud mot alkoholmarknadsféring.
De norska och litauiska totalférbuden mot alkoholmarknadsfoéring inbegriper internet utan att orsaka
problematik eller visa visa sig oproportionerligt enligt EU-ritten. Argumenten mot att inkludera internet
i ett forbud mot kommersiell annonsering av alkohol faller och vi vill se en verklighet dir vi tar ansvar for

medborgarnas hilsa snarare 4n for alkoholindustrins vilja att marknadsfora hilsoskadliga produkter.

Alkoholindustrin bjuds in trots egenintresse

Vi finner det mycket mirkligt och faktiskt oacceptabelt att alkoholféretag och andra organisationer med
kopplingar till alkoholindustrin har bjudits in att yttra sig i frigan om utredningens innehall. I
utredningen konstateras det att alkoholreklam dr konsumentdrivande och att begrina alkoholreklamen 4r
att begrinsa industrins vinster. Vi vill dirfor att yttranden alkoholindustrin och alkoholférsiljare inte

vigs in i beddmningen utan ses i ljuset av den intressekonflikt som dessa aktorer befinner sig i.

Sammanfattning

UNF wvill:

Att regeringen snarast gar fram med lagstiftning for att fi bort alkoholmarknadsforingen i
digitala medier.

Att utredningens foreslagna férbud f6r kommersiell annonsering av alkoholdrycker inte bara ska
gilla sociala medier utan hela internet i stort.

Att en bred 6versyn av alkoholmarknadsforingsfragan gors med avsikt att infora ett heltickande

och teknikneutralt totalférbud for alkoholreklam.



Att Sverige tillsammans med likasinnade medlemsstater i EU driver frigan om ett direktiv om

alkoholreklam, liknande Direktivet om Tobaksreklam (2003/33/EG).
UNF uppmirksammar:

Att alkoholmarknadsfoéringens spridning i digitala medier i stor utstrickning sker dven med
andra metoder 4n képta annonser exempelvis genom “influencers”.
Att bade EES-landet Norge och EU-landet Litauen har totalférbud for alkoholreklam som

inbegriper digitala medier.
UNF papekar:

Att det dr oacceptabelt att bolag och organisationer med starka band till alkoholindustrin inbjuds
att vara remissinstanser 4ven for de delar i denna utredning som direkt berér folkhilsofragor.
Att dessa aktorers svar pd utredningen ska ldsas kritiskt i ljuset av den intressekonflikt gentemot

folkhilsans och utredningens direktiv som dessa aktdrer befinner sig i.



